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Varimatka

Kimmaan

- bisnespaletin perusteet

KUN SUOMALAINEN YRITYS TOIMII KIINASSA, TORMATAAN
MONENLAISIN KULTTUURIEROIHIN. ENSIMMAISENA El
KUITENKAAN TULE MIELEEN SE, MIKA ON NAKYVINTA:

EROT VARIKULTTUUREISSA.
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Pitempaan Kiinan xiinnos-
tavilla markkinoilla toimineet suomalais-
yritykset ovat jo havainneet sen: virilld on
Kiinassa vilid. Virivalinnat tuotteissa, pu-
keutumisessa, nettisivuilla, mainonnassa,
palveluympéristdssi tai vaikkapa hissiko-
rin sisustuksessa on syytd mukauttaa kiina-
laiseen kulttuuriin ja ympéristoon.

Vireilld on monenlaisia symbolisia mer-
kityksid, ja kiinalainen virimaku on huo-
mattavasti voimakkaampi ja kirkkaampi
kuin suomalainen. Ldmpimit punaiset,
purppurat, oranssit, keltaiset ja kirkkaat
vihredt sdvyt miellyttdvit kiinalaisen -
my06s miehen - silmii. Viiledn suomalai-
nen harmaa-sininen-beige-valkoinen -vi-
riskaala koetaan tylséni ja surullisena.

Virimieltymykset kuitenkin vaihtelevat
alueellisesti ja sukupolvien myd6td. Sano-
taan, ettd Kiinan nopeassa kehityksess jo-

kaisella vuosikymmenelld syntyy kokonaan
uusi sukupolvi. Liike-eldmissi nyt aktiivi-
sesti toimivilla 1940-luvulla, 50-, 60-, 70- ja
80-luvulla syntyneilld sukupolvilla on kul-
lakin omia kulttuurisia piirteitdén kansain-
vilistymisen ja korkeakoulutuksen yleistyt-
ty4. Toisaalta kaupungeissa ja maaseudulla
kohtaa aivan erilaiset kiinat, ja kulttuurin
virikkyys lisdéintyy pohjoisesta eteldén kul-
jettaessa. Yleistyksid on siis syytd varoa.

PUNAINEN EI OLE POLIITTINEN VARI

Punainen on vuosikymmenesti toiseen
kiinalaisen kulttuurin ykkosvéri, eikd sitd
koeta poliittisena vérind. Kiinalainen pu-
nainen vivahtaa keltaiseen, se on sdvyltiddn
lammin ja hehkuva, ja vastaa tuli-element-
tif. Punainen on onnen viri ja se kuuluu jo-

Joka 12. vuosi on epdonnen vuosi. Talloin kiinalainen kdyttdd
pdivittdin punaisia alusvaatteita, kenkid, sukkia tai vyotd.
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A Kiinalaista lifestylea Iénsi-
maiseen makuun shokkivdrien
keskelld tarjoaa Shanghai Tang,
jonka myymiailéitd I6ytyy Pekin-
gistd, Shanghaista, Hong Kongista,
Guangzhousta ja Hangzhousta.
Hintataso on kansainvilisten
merkkituotteiden luokkaa, mutta
toisaalta laatu vastaa hintaa.
Alennusmyyntien aikaan kukkaro
ei kdrsi liikaa, ja visiitti tarjoaa
ainakin silmdniloa.

€ Kaikkialla Kiinassa
urbaanit miehet kdyttd-
vdt mielelldén vaalean-
punaista tai voimakkaan
pinkkid paitaa. Muoti on
levinnyt vanhempaankin
sukupolveen, mutta eten-
kin 80-luvulla syntyneet
sinkkumiehet valitsevat
pinkin herdttdédkseen
naisten kiinnostuksen.
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Liikelahjaksi
symboliikkaa

Voi tuntua hankalalta valita
kiinalaiselle sopivaa liikelahjaa
Suomesta, jos oman yrityksen
tuotteet eivat tarkoitukseen
sovellu. Kasityd ja luonnon-
mukaiset vérit eivat taalla
pure, eivat mydskaan kyntti-
|&t, koska niita poltetaan Ia-
hinna sahkokatkon sattuessa.
Puhdas funktionalismikaan ei
toimi, vaan lahjaan kannattaa
liittad symboliikkaa. Ojenna
liikelahjaksi valitsemasi suo-
malainen design-tuote kaksin
kéasin kohteliaasti kumartaen
ja sisallyta seremoniaan esi-
neeseen, yritykseen tai yhteis-
tydkumppanuuteen liittyva
tarina. Varikkaat suklaa- ja ka-
ramellirasiat (kultaa, hopeaa,
punaista; valta sinivalkoista)
ovat ok.

kaiseen juhlaan: hiihin, syntymépdiville, ja
tietysti kiinalaisen uuden vuoden viettoon.
Viri on my0s suosittu asusteissa, ja eten-
kin uuden vuoden tullen kiyvit kaupaksi
punaiset alusvaatteet, huivit, vyot, sukat ja
kengit. Punainen nimittéin pitdd paholai-
sen loitolla, ja kun joka 12. vuosi eli oman,
kiinalaisen horoskooppimerkkisi vuosi on
epdonnen vuotesi, kannattaa silloin suo-
sia punavirid. Monet kiinalaisittain hi-
rin merkeissi syntyneet kiyttévitkin tind
vuonna punaista péivittiin.

Punainen silkkinauha sivupeileissi ja pa-
koputkessa suojaa autoa onnettomuuksilta,
punaiset seinét puolestaan pitévit viereisen
hautausmaan pahat henget loitolla hotelli-
asukkaista. Onnittelukirjeet ja rahalahjat

ojennetaan punaisessa kirjekuoressa. My6s
sanana punainen on positiivinen, ja usein
kiinalaisen brindin nimessé onkin punaista
tarkoittava kirjoitusmerkki ’41’, *hong’. Vain
kultaa tarkoittava kirjoitusmerkki on bréin-
dinimiss# virisanoista vieldkin suositumpi.

Oranssi ja purppuranpunainen tarjoavat
modernin vaihtoehdon perinteiselle kii-
nalaiselle punaiselle etenkin arkkitehtuu-
rissa ja myymaélésisustuksissa. Varsinkin
lansimaisille suunnatut tai kansainvélisid
vaikutteita omaksuneet brindit kdyttévit
oranssia virid punaisen sijaan vilttdikseen
kovin perinteistd kiinalaista imagoa.

Vihred viri on yleisesti ottaen positiivi-
nen viri Kiinassa. Perinteisesti se symbo-



)) loikasvuaja puuelementti, ja nykyisin siihen liite-
tddn myos ekologinen nékokulma. Vihredén kytkey-
tyy kuitenkin voimakas ja suomalaisittain yllattavi
mielleyhtym4, jossa piilee riski ehkd suurimpaan
kommaihdykseen, minké virivalinnalla voi Kiinassa
tehdd. Nimittéin, jos vaimo pettdd aviomiestiin,
miehen sanotaan kiyttdvin vihred4 hattua. Sanonta
perustuu vanhaan lakiin, joka ilmeisesti todella
edellytti vihredn hatun kéyttod hdpedn merkkini.
Joka tapauksessa nuoretkaan kiinalaiset eivit suin
surmin pistéd vihredd hattua pddhénsi, joten mai-
noslahjana annettavaan golf-lippikseen on syyti va-
lita jokin toinen sivy.

Suomalaista moinen symboliikka saattaa nau-
rattaa, mutta kiinalaiselle kyseessi on vakava asia,
jota ei noin vain kuitata huumorilla. Vihredn hatun
saaja voi kokea kasvojen menetyksen, joten riskid
on turha ottaa. My6s muut kasvojen 1dhelld kiytet-
tivit vaatekappaleet kuten kaulahuivit ja liivit voi-
vat heréttdd timin mielleyhtymaén.

POJAT PUKEUTUVAT PINKKIIN

Trendikkdét vaaleanpunaiset miesten pikee-pai-
dat 16ivit kesélld ldpi jopa konservatiivisessa Suo-
messa, mutta Kiinassa kaupunkien katukuva on ol-
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& Ruiskeen modernia kiinalaista vdrikulttuuria
voi nauttia myds design-hotellissa. Aivan Pekingin
Kielletyn kaupungin kyljessd hutong-alueella sijait-
seva pieni The Emperor on hinta-laatu -suhteeltaan
edullinen, rauhallinen ja palvelu toimii hyvin. Jokai-
nen kerros keisarien mukaan nimettyine huonei-
neen on eri vdrinen.

Jos vaimo pettdd aviomiestddn, miehen
sanotaan kdyttdvdn vihredd hattua.

lut jo pitempéén pinkkié pullollaan. Etenkin nuoret
sinkkumiehet niin vapaalla kuin t6issé ollessaan
ovat omaksuneet timén vérin kdyton heréttddkseen
vastakkaisen sukupolven kiinnostuksen. 80-luvulla
syntyneet pojat ovat aikuistuessaan kohdanneet ka-
run todellisuuden: samassa ikiluokassa on vihem-
mén tytt6jd kuin poikia. Liséksi tytot ovat korkeasti
koulutettuja, itsellisié ja kiinnostuneita my6s ulko-
maalaisista aviomiesehdokkaista. Niinp4 vaimoista
on kova kilpailu.

Tdmi yhteiskunnallinen tosiasia on johtanut
mielenkiintoisiin lieveilmi6ihin, ja pehmedmpi
miehen malli on vallannut alaa. Televisioitavissa
miesten kauneuskilpailuissa eivit Kiinassa parjas-
kddn muskelimiehet tai chippendales-kopiot. Kii-
nalaistyttéjen ihannemies on ulkomuodoltaan 14-
hes androgyyni, idoleita ovat taiwanilaiset pop-yh-
tyeet F4 ja Fahrenheit. Pinkkiin pukeutuvan mie-
hen arvellaan olevan tovereitaan herkempi ja sité
myGten my0s parempi aviomies ja isd.

JATA VAALEA KESAPUKU KOTIIN

Rohkenipa suomalainen bisnesmies sitten pukeu-
tua pinkkiin paitaan tai ei, on vaalea kesdpuku
syytd jattdd kotiin myos keskelld kesdd. Seké nais-
ten ettd miesten bisnesasuna tumma puku on var-
min valinta, eikd helle anna armoa téssid formaa-
lissa tavassa.

Bisnestapaamisissa kiyntikortit ja liikelahjat
néyttelevit merkittédvad roolia, samoin pitkét lou-
naat ja illalliset jatkoineen karaoke-baarissa. Kiyn-
tikortti ojennetaan kaksin késin samalla kumartaen,
ja vastaanotetaan samalla tavoin. Kortteja ei siis hei-
telld pitkin poyté4 kuin casinolla. //
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